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AGENDA 

 
• Marketing Sportiv 

 
• Comunicarea la nivel naţional prin toate mijloacele TV, 

Radio, reţele de socializare 
 

• Abordarea fanilor şi spectatorilor în vederea creşterii 
numărului acestora 
 

• Crearea şi promovarea de conţinut media  
(marketing content) 
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MARKETING SPORTIV 
 
1. Marketing-ul Sportului: Producţie de Conţinut şi Amplificare Media 

 
 Producerea de conţinut pe care il vom distribui, promova şi amplifica în 

mass-media; 
 

 Promovarea de celebrităţi din domeniul Kempo: sportivi, staff tehnic, 
conducatori; 
 

 Promovarea unor Branduri Sportive la nivel de Federaţie, Loturi 
Naţionale, Evenimente Sportive, Sportivi, Staff, etc.; 

 
 
2. Marketing prin Sport 

Identificarea şi maximizarea potenţialului de vânzare către viitorii 

parteneri şi sponsori; 
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STRATEGIA DE COMUNICARE LA 

NIVEL NAŢIONAL 

 
 Promovarea produselor federaţiei: loturile naţionale, competiţiile 

sportive, sportivi cu potenţial de creştere a notorietăţii, precum şi 
atragerea fanilor în arenele sportive; 
 

 Evidenţierea federaţiei prin diverse acţiuni şi evenimente; 
 

 Promovarea Misiunii, Valorilor şi Sportivilor de top; 
 

 Promovarea evenimentelor sportive interne şi internaţionale; 
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ACŢIUNI DE PROMOVARE 
 Realizarea şi difuzarea unor pachete de reportaje în media, 

constând în realizarea şi difuzarea unor materiale editoriale 
(ştiri) ce se difuzează în cadrul Ştirilor Sportive ale staţiilor de 
televiziune, site-uri generaliste și de specialitate, precum şi pe 
Canalele Social Media ale federaţiei; 
 

 Promovarea Loturilor Naţionale la toate categoriile de vârstă: 
seniori, tineret, juniori; 
 

 Promovarea imaginii federaţiei, a echipelor şi sportivilor, prin 
generarea de acţiuni conexe, care va produce conţinut audio-
video pentru publicul larg; 
 

 Implicarea sportivilor de top în promovarea sportului către copii 
şi tineri; 
 

 Promovarea evenimentelor sportive din calendarul federaţiei; 
 

 Propunerea şi producţia de evenimente pentru promovarea 
sportului in randul copiilor şi tinerilor; 
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ŞI EU SUNT FAN 

KEMPO 

 
 Programe de comunicare cu Focus pe oameni având ca scop crearea 

de FANI LOIALI; 
 

 Vânzarea de bilete pentru meciuri si evenimente; 
 

 Vânzarea de echipamente sportive, şepci, brelocuri, etc, cu 
însemnele sportului; 
 

 Crearea de echipamente sportive, şepci, brelocuri, etc, cu însemnele 
sponsorilor, pentru fidelizarea acestora; 
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PRODUCŢIA DE CONŢINUT PERSONALIZAT 

KEMPO 
 Promovarea brand-lui KEMPO şi a valorilor acestuia; 

 Promovarea campionilor din cadrul Federaţiei; 

 Comunicate cu mesaje unitare date de sportivi, antrenori, structuri 

sportive; 

 Promovarea obiectivelor federaţiei; 

 Expunerea repetată şi constantă în cadrul ştirilor sportive; 

 Expunerea constantă a elementelor de identitate ale Federaţiei 
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UN NOU CONCEPT ÎN IMPLEMENTARE 

MARKETING CONTENT 
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 producţia unui conţinut 

relevant amplificat pe 
canalele Social Media ale 

Federaţiei  
 

 

  un număr minim garantat de 
postări de ştiri de sport pe 

toate canelele media online 
cu expunerea Brandului 

 

 

 

   un număr minim garantat de 
difuzări pe toate canelele de ştiri 

 


